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Inicijativa ,,Inspiring Girls*
povezuje devojcCice sa uspesnim
zenama na koje mogu da se

ugledaju
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Vukosava Crnjanski, predstavnica kampanje u Srbiji, za maga-
zin Original otkriva kako ova inicijativa zivi u nasoj zemlji.

Kako je nastala kampanja ,,Inspiring Girls“?

—-Mirjam Gonzalez Durantez, uspesna advokatica poreklom iz
Spanije, zasluzna je za pokretanje inicijative , Inspiring Girls“.
Ona je dospela u zizu javnosti tek kao supruga Nika Klega,
zamenika premijera Velike Britanije, i to javno otvarajuci de-
batu o pitanju zasto uspesne zene nisu dovoljno vidljive jer su
one uzori koje bi inspirisali mnostvo devoj¢ica da slede njihov
profesionalni put. Istrazivanje sprovedeno u Britaniji pokazalo
je da 55 odsto devojcica smatra da nema dovoljan pristup
zenama koje bi ih motivisale, na koje bi se ugledale, od kojih bi
mogle da ude. Zato je Mirjam 2013. godine u Velikoj Britaniji
prvo pokrenula organizaciju ,,Inspiring Women* kako bi pove-
zala devojcice i uspesne Zene iz te zemlje. Kampanja je postigla
veliki uspeh, ¢ak 24.000 volonterki se prijavilo za u¢esée. Tri
godine kasnije nastaje inicijativa , Inspiring Girls Internatio-
nal“, u kojoj Srbija zauzima posebno mesto kao prva drzava
koja se prikljucuje toj kampanji. Ova organizacija je trenutno
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aktivna u 13 drzava sveta, a jos ¢etiri drzave ¢e se pridruziti do
kraja ove godine.

Sta je cilj tog projekta?

—Glavni cilj inicijative ,,Inspiring Girls“ je osnazivanje devojéica

i podrska prilikom izbora budu¢ih karijera. Tezimo da inspiri-
Semo devojcice da ostvare svoje zelje i da im to $to su Zenskog
roda ne bude prepreka, ve¢ podstrek za dalje napredovanje. Iako
podaci pokazuju da ne postoje razlike izmedu dec¢aka i devoj-
¢ica u pogledu njihovih sposobnosti i znanja, kada u osnovnoj
skoli dode trenutak da odluce ¢ime ¢e se u budué¢nosti baviti i
kada treba da odaberu srednju skolu, najcesce se javlja podela
na muska i Zenska zanimanja. Podaci pokazuju i da devojCice

u Srbiji zavrSavaju srednje skole i fakultete u ve¢em broju nego
decaci, ali kasnije u Zivotu Zene se rede nadu na pozicijama
odlucivanja. Takode, Zene su znatno manje placene i kada su na
istim pozicijama kao i muskarci i obavljaju iste poslove kao i oni.
Ovakva podela zanimanja i dalje dominira, kao i neravnoprav-
nost polova, $to devojc¢icama uskracuje Sanse da se bave onim
$to zaista zele i da za to budu adekvatno pla¢ene. To sve ukazuje
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razred osnovne Skole su devojcice koje su
prvenstveno obuhvacene ovom kampanjom,
jer je upravo fada frenutak kada one biraju

gime Ge se baviti u buducénosti

naveliku potrebu da se kao podrska devoj¢icama u Srbiji i dalje
sprovodi kampanja , Inspiring Girls“, $to moze doneti veliku
drustvenu korist.

Kada je ova inicijativa zaZivela u Srbiji i kako funkcionise?
-1 miu organizaciji CRTA smo bili inspirisani ovom inicijativom.
Zato smo pozvali Mirjam Gonzalez Durantez u Beograd i zajednic-
ki pokrenuli , Inspiring Girls“ u Srbiji. Kampanja je predstavljena
2016.godine, a s aktivnostima smo krenuli naredne godine.
Pozivamo i okupljamo zene razli¢itih profesija, jednako uspesne
iinspirativne, da u direktnom razgovoru sa devojc¢icama govore

o svojim iskustvima u izboru karijere. Do sada smo uglavnom
organizovali dogadaje u $kolama kao speed-
dating, kroz bliske i neformalne razgovore
sa decom. Kampanja prvenstveno okuplja
devojcice 7. i 8. razreda osnovne Skole jeru
tom uzrastu se donose odluke za dalji profe-
sionalni put, ali imali smo i jedan dogadaj u
srednjoj skoli. Takode, u kampanju u Srbiji
aktivno su ukljuceni i decaci jer zelimo da
budu upoznati s ¢ime se sve u zivotu i karijeri
susre¢u njihove drugarice, sestre, mame...
Ideja je da i decaci, tj. kasnije muskarci, budu
spremni da ucestvuju u izgradnji i podrsci
ravnopravnog drustva. Osim dogadaja, tu
jeipredstavljanje kampanje u javnosti da

bi stovise Skola i Zena saznalo za inspirisa-
nje devojcicaii prikljucilo nam se u tom
zajedni¢kom poduhvatu. Zato smo u okviru
konferencije ,Ladies of new bussines“ u or-
ganizaciji Netokracije predstavili kampanju
i tako zainteresovali poslovne Zene da nam
se pridruze.

Kako volonterke inspirisu devojéice da
razmisljaju o moguénostima u budué-
nosti?

-One odgovaraju naveliki broj pitanja
koje im devojcice kroz direktan kontakt
postavljaju. Kroz razgovor te Zene predstav-
ljaju svoju profesiju, odgovaraju na pitanja
kako izgleda jedan njihov radni dan, zasto
su se opredelile bas za tu profesiju, na koji
nacin su prevazisle prepreke na svom putu
ka uspehu, kako se nose sa svim prednostima i onim manje
lepim stvarima koje nosi njihovo zanimanje. Zatim, ¢esto govore
ovaznosti formalnog, ali i neformalnog obrazovanja, kaoio
kontinuiranom radu na sebi, o posvec¢enosti. Volonterke tokom
razgovora inspirisu devoj¢ice da sanjaju, da veruju u sebe i da ne
odustaju od svojih Zelja i ciljeva. Deca imaju priliku da se upo-
znaju s brojnim zanimanjima razli¢itog tipa, ali i sa zanimanji-
ma novijeg doba koja se tek razvijaju ili ranije nisu ni postojala.
Takode, nastojimo da uklju¢imo zene koje dolaze iz profesija
netipi¢nih za devojcice, kao $to se smatralo da su IT industrija,
inzenjerstvo ili sport rezervisani iskljucivo za decake. Na ovaj
nacin otvaramo vidike devojc¢icama, pokazujemo im da mogu
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drZava sveta akfivnoje u
kampaniji ,,Inspiring Girls®,
ajos Getiri drZave ce se
pridruZiti do kraja 2019.

postati sve Sto pozele i da je jedino vazan njihov slobodan izbor.

Kako devoj€ice reaguju na vasu inicijativu i na volonterke?
-Tokom razgovora devojcice bivaju radoznale, slobodno po-
stavljaju pitanja i zainteresovane su za profesije kojima se bave
nase volonterke. Vazni su im i saveti i iskustva koje mogu dobiti
inakon dogadaja devojcice su osnazene, samouverenije i odlué-
nije. Koliko im je potrebno da ih neko razume i motivise za dalje
korake, govori i to §to uvek imaju Zelju da ostanu u kontaktu sa
nasim volonterkama, $to se ogleda u zajednickom fotografisanju
i povezivanju na drustvenim mrezama. Komentari su pozitivni i
uvek dobijemo poziv da se vratimo jer kazu da im je ova kampa-
nja pomogla u njihovim budué¢im izborima
iciljevima.
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Koji su dosadasniji rezultati vaseg rada?
-0d kako je kampanja , Inspiring Girls“
stigla u Srbiju, okupila je oko 60 volonterki,
uspesnih u razli¢itim profesijama. Imali
smo zadovoljstvo da ugostimo dizajnerku
jahti, astrofizi¢arku, ambasadorke, glumice,
sportistkinje, politicarke, bubnjarku,
inzenjerku softvera, zenu dramaturga,
kostimografkinju, novinarku, doktorke, pro-
fesorke... Organizovali smo osam dogadajau
beogradskim osnovnim skolama, ali ostvarili
smo i saradnju sa magazinom ,Hej", zatim
sazajednicom ,Rails Girls“, s Rok kampom
za devoj¢ice. Uéestvovali smo na konferenciji
»Teen Talk“inaBUDI festivalu, a saradivali
smo i sa edukativnim programom , Designa-
thon Works Serbia“. Takode, organizovali
smo dogadaje u gradovima Sirom Srbije, od
Novog Sada, Nisa, Kragujevca, do Panceva,
Kraljeva. Tokom ovih dogadaja motivisali
smovise od 500 dece, od kojih je oko 300
devojcica. U februaru 2018. godine pokrenut
jeisajtwww.inspiringgirls.rs gde se zaintere-
sovane Skole i volonterke mogu prijaviti da
postanu deo kampanje, kao i druge organiza-
cije za potencijalni vid saradnje.

Kakvi su vam dalji planovi?

- Uvek postoje planovi za dalji razvoj i Sirenje
kampanje , Inspiring Girls“ u Srbiji. Nastojimo da tovise
osnovnih §kola Sirom nase zemlje informiSemo i ukljué¢imou
ovu kampanju kako bi, uz nasu pomo¢ ili samostalno, mogle da
organizuju dogadaje kroz koje bi se devojcice i de¢aci upoznali
sa raznovrsnim zanimanjima i uspesnim Zenama. Otvoreni smo
zarazli¢ite vidove saradnje i umrezavanja sa organizacijama i
udruzenjima koja dele iste vrednosti i ideje. Dokle god postoji
voljaizeljazena da podele iskustvo, da time osnaze devojéice

da ne odustaju od svojih snova, kao i dokle god postoji Zelja
prosvetnih radnika da nam pruze prostor i vieme da motiviSemo
njihove dake, kampanja , Inspiring Girls* ¢e i dalje Ziveti i jo$ viSe
jacati.




